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KAFFEE ERSTRAHLT
IN NEUEM GLANZ

DANK EINES INNOVATIVEN NEUDESIGNS
MIT MARKANTER OPTIK UND STARKEM
WIEDERERKENNUNGSMERKMAL, PRASEN-
TIERT SICH DER TRADITIONSREICHE PRE-
MIUM-KAFFEE IM NORDDEUTSCHEN LE-
BENSMITTELHANDEL IM NEUEN GEWAND.

iele Jahrzehnte gehorte die

Marke Hagenbeck Kaffee zum

Geheimtipp unter Kaffeeken-

nern, sowohl im Privaten, im
Biiro als auch in der Gastronomie. Die
Produkt-Palette unterteilt sich in 7 lie-
bevoll und aromatisch gerostete Sorten.
Vier davon eignen sich ideal fiir den
klassischen Filterkaffee oder die Press-
stempelkanne, drei perfekt fiir den haus-
eigenen Vollautomaten oder die elegante
Siebtragermaschine, samt Kaffeemiih-
le. Jede Sorte bietet ein intensives Ge-
schmackserlebnis und richtet sich somit
an unterschiedlichste KaffeegenieBer.
Die Bohnen der verschiedenen Mischun-
gen stammen von unterschiedlichen
Kaffeeplantagen rund um den Aquator
und wurden mit groBer Expertise geros-
tet und zusammengestellt. Mit dem nun

erfolgten Markenrelaunch und dem ein-
hergehenden neuen Produktdesign der
250- und 500- Gramm-Beutel setzt sich
Hagenbeck Kaffee modern in Szene, ohne
dabei den Bezug zur urspriinglichen An-
lehnung an den Hamburger Tierpark zur
verlieren.

Die Grundgestaltung der Packung ist
weill gehalten, kombiniert mit einem -
in aufwendigem Foliendruck entstehen-
den - Kupferton, der sich klar von der
Konkurrenz im Kaffeeregal abhebt. Ein
groBer Tigerkopf ziert die Vorderseite,
durchbrochen von dem Markenschrift-
zug mit dem weltbekannten Namen der
Hamburger Kaufmannsfamilie. Er macht
Hagenbeck Kaffee zu einem echten Hin-
gucker.

www.hagenbeck-kaffee.de



